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OJD - La difusion de la prensa

en Espana

Manuel Sala
Director General OJD

El pr6ximo mes de octubre INFORMACIONY CONTROL DE PUBLICACIONES,
antes llamada Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD) cumple su 50° ani-
versario. Es un motivo de satisfaccion que los principales medios impresos en
nuestro pais confien en la auditoria de un tercero independiente como la me-
jor manera de generar confianza en el mercado publicitario. A la vez, resulta
gratificante para nuestra empresa, contribuir a escribir la pequeiia historia de
la prensa en Espaiia a través de los datos de difusion.

luntad firme de servicio a clientes y a la for-

ma social de OJD que, desde su constitucién
como Sociedad Anénima en 1964, tiene su accio-
nariado dividido entre anunciantes, agencias y
medios (diarios y revistas).

La evolucion de los medios con la tecnologia ha
permitido, ademas, la realizacién de controles de las
ediciones digitales (réplicas de los medios impresos) y
también certificar la difusion de los sitios web de los
medios en Internet (bajo la marca OJDinteractiva).

Vamos a describir a continuacion los procedimien-
tos que permiten a OJD emitir los datos de difusion
de los diarios y las revistas con total fiabilidad, ya que
se trata de datos censales, no muestrales.

E ste aniversario es posible gracias a una vo-

EL ENFOQUE METODOLOGICO:
AUDITORIA SOBRE LOS DATOS
CENSALES

El sistema que utiliza OJD para su trabajo es el de
“Declaracién-Verificacion”.

Los editores declaran periédicamente los datos
de difusién de cada una de sus cabeceras. Los audi-
tores de OJD verifican que esas cifras responden a la
realidad, contrastando las cifras declaradas con los
datos que refleja la contabilidad de la empresa. Asi,
se realiza una revisién limitada de las areas contables
relacionadas con la difusién: compra y consumo de
papel, suscripciones, ventas, registros de IVA, etc. El
objetivo de esta auditoria es comprobar la veracidad
de los datos declarados por el editor para cada publi-
cacion.

Se publican todos los meses (MES/ANO) los datos
relativos a:

1. Tirada util: ejemplares validos impresos para su
distribucion y venta.

2. Suscripciones individuales: ejemplares vendidos
y servidos a los suscriptores de la publicacion.

3. Suscripciones colectivas: ejemplares vendidos a
patrocinadores y empresas que son servidos a los
suscriptores que estas seleccionan.

4. Ventaal nimero: ejemplares vendidos a través de
la red de ventas (quioscos, etc.).

5. Venta en bloque: ejemplares vendidos a empre-
sas no profesionales de la distribucién para su
reparto (lineas aéreas, Renfe, hoteles, etc.).

6. Servicios regulares: ejemplares gratuitos por cor-
tesia del editor y servicios promocionales.

7. Difusién total: suma de los apartados 2 a 6. Reco-
ge el total de difusion media del periodo para el
titulo.

Lo vemos mejor con un ejemplo en Anexo-1 (Acta
de Control de La Vanguardia). En el dorso de la certi-
ficacion aparece la difusion por comunidades auté-
nomas y por provincia, asi como las observaciones
(precios, promociones, suplementos, etc).

Este sistema se ha demostrado como el mas fiable
alahora de ofrecer datos ciertos de |a difusion de dia-
rios y revistas. Los datos censales son auditados por
OJDy las cifras de difusion se publican y se envian a
las agencias de medios suscritas a nuestros servicios
de informacion.

Dado que la auditoria lleva su tiempo y requiere
que la contabilidad del periodo esté cerrada, OJD emi-
te avances mensuales de los datos de difusion, indi-
cando que estan pendientes de control.

El dato de difusion promedio que ofrece OJD,
lo que se conoce publicitariamente como “el OJD”
de tal diario o revista, permite conocer y comparar
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los distintos soportes para los mismos periodos de
tiempo.

ALGUNOS APUNTES HISTORICOS

Los primeros controles de difusion se realizaron en
el mes de mayo de 1965, fecha en la que se edit6 el
numero uno del Boletin de OJD. Aunque los periodi-
cos y revistas mas importantes aceptaron desde el
principio someterse al control, otros lo rechazaron
frontalmente. El oficialista Arriba nunca lo solicité y
el diario Informaciones no fue controlado hasta 1972.
La Asociacién Espafiola de Anunciantes fue en ese
momento un firme valedor de la OJD insistiendo en
la necesidad de cifras auditadas.

Junto a los diarios de informacién general de la
época (ABC, Ya, La Vanguardia Espafola, etc.), estaban
las Hojas del Lunes (editadas por las Asociaciones de
la Prensa en las capitales de provincia), los periddicos
deportivos (Marca, con 140.000 ejemplares; Faro,
Mundo Deportivo, As), los semanarios (El Caso, con
una difusién de 132.000 ejemplares; Destino, Sabado
Grafico, Gaceta llustrada y Selecciones del Reader’s
Digest, con 204.000 ejemplares en 1965), las revis-
tas femeninas (jHola!, 312.000 ejemplares en el pri-
mer control; Ama, Lolita, Selene, Diez Minutos, Telva,
Garbo, Lecturas), del motor (Velocidad, Club), de cine
y fotografia (Car, Fotogramas, Cine en 7 dias, Ondas,
Foco), de contenido religioso (Mensajero del Corazén
de Jesus, La Familia Cristiana, Mundo Cristiano, Vida
Nueva) y culturales y de pensamiento (Circulo de Lec-
tores, Historia y Vida, Cuadernos para el didlogo y Re-
vista de Occidente).

A partir de 1971 el control de la difusion se ex-
tendi6 a un buen ndmero de publicaciones profe-
sionales, en sectores como agriculturay ganaderia
(La Gaceta Rural, Explotacion agraria, Agricultura),
construccion y arquitectura (Construc, El Insta-
lador, Cic-Informacién, Boletin de Subastas, In-
formes de la Construcciéon) o medicina (Noticias
Médicas, Boletin de la Fundacién Jiménez Diaz,
Medicina Clinica o Tribuna Médica). También al
mundo del comic infantil, con albumes muy po-
pulares de Mortadelo, Pulgarcito, Lily, Tio Vivo, Ja-
batoy Trueno Color.

El cambio de régimen politicoy la Transicion propi-
ciaron la expansion del mercado periodistico, la apa-
ricién de nuevas cabeceras (E/ Pais, Diario 16), |a priva-
tizacion de los antiguos diarios del Movimiento (que
se completd en 1984)y la edicién de nuevos titulos en
el sector técnico y especializado. También se publica-
ron los primeros suplementos que acompafnaban a la
edicion dominical de los diarios.
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La difusion de la prensa en Espafia crecia. Pasé de
poco mas de tres millones de ejemplares (3.046.400)
en 1987 a superar los cuatro millones seis afios des-
pués (4.126.200 en 1993). Este incremento supu-
so que, por primera vez, Espaha superara el indice
de cien ejemplares por cada mil habitantes, que la
Unesco establece como umbral del desarrollo. Y ese
dato se mantuvo la década siguiente, a pesar de la
aparicién de Internet y de publicaciones de distribu-
cién gratuita. Los suplementos de los diarios también
vivieron una época de esplendor.

Se produjo un importante incremento de la
difusion de revistas con nuevos titulos controla-
dos en informética, decoracion, femeninas, televi-
sién, motor y viajes, llegando OJD a controlar 175
titulos con una difusién conjunta de 11.619.286
ejemplares.

En 1997 se lanza el servicio de OJDinteractiva para
auditar la difusion de los sitios web en Internet. Asi,
ofrecia datos mensuales auditados de usuarios uni-
cos, visitas y paginas vistas de mas de 450 de las prin-
cipales web de nuestro pais, siendo la referencia del
trafico web en Espana.

En 2004 aparecen los primeros datos controlados
de los diarios de distribucién gratuita, que llegaron
a totalizar mas de 4 millones de ejemplares distri-
buidos auditados por PGD, la marca especifica para
publicaciones de distribucién gratuita que nuestra
empresa puso en marcha en ese afo.

La difusion de las ediciones digitales de las publi-
caciones (diarios y revistas) son ahora también objeto
de control gracias a la aplicacion de las técnicas de
auditoria y las nuevas tecnologias.

EL FUTURO INMEDIATO

Alo largo de la historia, la difusién auditada de los
medios ha sido un activo importante para su co-
mercializacién. Los datos de OJD/PGD, que recogen
la medicion en base a los estandares del mercado,
han contribuido a la difusién de los mensajes pu-
blicitarios.

Parece que estas necesidades de informacién
para la planificacién publicitaria, siguen pasando por
datos ciertos de los soportes, generados con conti-
nuidad en el tiempo y servidos por fuentes que sean
independientes de los medios.

En este sentido, OJD celebra su 502 aniversario con
el lema EL VALOR DE LA TRANSPARENCIA, manifes-
tando su voluntad de seguir aportando datos valiosos
al mercado sobre la difusion real de los medios impre-
sos y digitales, de forma que éstos puedan demostrar
su verdadero valor publicitario.
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ANEXO 1. Acta de Control de La Vanguardia
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INFORMACION Y CONTROL DE PUBLICACIONES
OFICINA DE JUSTIFICACION DE LA DIFUSION

ACTA DE CONTROL ©
DIFUSION DE PAGO
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LA VANGUARDIA

diaries

Periodo Enero-2 2013 Anual Editor LA VANGUARDIA EDICIONES, SL

Periodicidad Diaria Domicilio AVDA. DIAGONAL, 477, PLANTA @

Clasificacion DIARIOS DE INFORMACION GENERAL Ciudad  08090-BARCELONA

Caodigo 1100 Teléfono o3 481 24 52 Fax 3481 2455

E-mail publicidad @vanguardia.es
TABLA GENERAL DE TIRADA Y DIFUSION
DATOS GENERALES DIFUSION DE PAGO ORDINARIA DIFUSION DE PAGO ESPECIAL D.GRATUITA A
TIRADA Suscrip, Ventaal | SUBTOTAL | Suscripc. Venta en Otros f Serv.Regulares SUMA
ARO MES PUB. uTIL Individuales Nimero DIFUSION Colactivas Bloque Canales DIFUSION y Otros DE
DE PAGO yde Difus. Pago | DE PAGO Canales de PROMEDIOS
ORDINARIA Patrocinio Especial ESPECIAL Difusién
Gratuita
2013 | Enero 30 180,557 05515 48710 114225 437 30.033 41.304 5.000 101.105
2013 | Febrero 28 180507 e4.717 48.283 113.000 4350 37585 41.005 5.047 100552
2013 | Marzo 30 186.450 64.077 50.336 114.413 4.308 35.138 30.440 5818 150.475
2013 | Abrl 30 188,491 64701 47.840 1263 4040 20.220 43875 5005 102201
2013 | Mayo n 184483 64.305 45 458 100.763 4535 38674 43200 5580 158561
2013 | Junio 30 184,840 63373 48413 111.780 4.083 30.883 40,000 5583 158.335
2013 | Julio E1 160.200 63322 47.148 110468 43718 21.324 25702 5085 141255
2013 | Agosto 3 172.083 60.800 40.008 110.708 ans 18.500 22610 5.000 138827
2013 | Septiembre 20 192,082 63168 40043 1oan 4033 30.506 43538 5600 159.258
2013 | Octubre Bl 102.758 63334 aape7 107 261 4057 a7.584 42541 5404 1552068
2013 | Noviembre 30 170.505 63317 40.887 104.204 4417 31542 35.050 5.205 145.308
2013 | Diciembre 0 153.001 o3.ze azia 105.422 2504 14,300 17.000 4.700 128022
OTALES 361 2.1?:_2& T64.000 559&2 I.m 51 ﬂi ﬂ 438 004 04 580 I.m
[FROWEDIOS 180.939 63.667 46.666 110.333 4308 32.272 36680 5.407 162.320
[POTCENTAJES 41.80% 30.84% 72.43% 2,83%) 21.10% 24.02% 3,55% 100.00%
I 104.014 04653 53.017 117.670 4,402 28.881 41.343 5771 104.784
39.25% 217% 71.41% 2.71%] 2236% 25.00% 3,50% 100.00%

Los datos arriba consignados, que se consideran correctos, han sido declarados por el editor y auditados por el Equipo de Control, de acuerdo con los procedimientos.
generalmente aceptados y ajustados a las Normas Técnicas de Control.
.
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L VALOR DI LA
TRANSPAREMCIA

Madrid a 24 de Abril de 2014

El Director General
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DISTRIEUCION POR AREAS GEOGRAFICAS
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DATOS DE INTERES PUBLICITARIO
: uumum

Dl 0201713 al 130113, daria, “Guantes Tactles", opc. 6.96€.
Dl 07/01/13 al 0902113, hunes a sabados, . opc. cupones + 9,950
Def 120113 al 200113, dara, DVD o Jomet, ope. a.m
Def 1301713 al B301, dominges, “Fusares’. cpe. Gupones + 1€
Dl 280113 21 7104713, edoadon § comingos, lovoe Hiisttries de Catalunya”, opc.
cupones + 7,95€.
Del 0902113 al 1702113, sébados Roro-DVD 5 cupones + 14,95€
Del 030213 al 1712113, dana, Pa ope 19596
Del 240213 0) J00313, nes , “Bateria de | ", opc. cupones + 34.95¢
g?&ﬁ" :1@:&&&@9@“%'.%?-:.'9”
Dsl 16037 lwl&mgm.# cupones + 12¢
g«g&wl al 180413, sabados y domingos, Inghts con Metodo V", OPC. CUpOnes +
Del 2004113 al 230471 Moo “Sant Jord”, + 9.95¢
Del 2004 aM'&' D‘k'm ot Wm‘.ap:.u
Dl S00/13 o CERrH chace, DVO Polomres Vermetlor’, 0 ciponon + BISE
0506 i unes a "Billetero Muer”, - CUpOnes +
— — — Del 11105113 31 17/08/13, clani, #bwe, “Postres Jordh Roca” ope. cupones +
Ejem 3 Ejem 3 Ejem %% nui;w al 190813, diasia, CO "Maria del Mar Bonet”, es +
AHOALUCIA = | o |CASTILLA Y LEGR | o |GAUCH T B TS o 13, o e s Tt + 5. panes + 995¢
Almoria a oo | Awia 1 A Corufia 1 Del 31057 llll:lﬂla.mam%“ . cupones + 7.96€
Cade Burgos 2| am| Lue Del 030613 al 16/06/13, domingoa, DVD F.C." opc. 9,95€.
anada Faiancia : Dum auw :%&M‘t@w‘r 9“&‘::- m‘.onc ue:'ﬁ'm
i -
e ®| om| Paunde “da Del 0507713 al 1407/13, diana CO "E3s Exits de At 1057, ope. eupanes + 9,95€
LA RICUA Dl 0707113 al 110813, . ", 0pC. Cupones + 1,50€.
Jagn Segovia 52| o | Dl 1607/13 al 2807713, diaria, cupones = 19,95¢
Malaga L] om | Soria Del 270713 al 040813, diaria, CO' ", opC. *9,95¢
Sovila s om | Valladolid 1 C. MADRID ae87 255 Del 3007113 al 200813, martes y jueves, “Gatas de S0, opC. cupones « 1,99¢
ARAGON Eam— R MURCIA D 120813 o 3813, Ao Pukorrns e o unp" e 1455¢
con .
Huasca :: :‘: CASTILLA LA MANCHA Dl 010G 0l 041013, lunea a viemes, “Tablet”, 0pc. cupones “Es%‘!
e i i o avanna R | e et - -
Zaragaza wo | ox| cugs Pyl 3. ¥ ope
Cuonca PAISVASCO = AT Dl 080913 al zmma.mm “individuales”, OpC. CLPOMSS +
P. ASTURIAS Susdasiars IG‘:aR = | o= Jouzioansa &Mymﬂmummmmm.
=] ns 008 A -,
I BALEARES Vi Dl 220913 al 06103, lunes a viemes, “Vaporefio
bl e PR s | vl Rl Il 5t umumm,mw en?:?-.opc -wasc
CANARIAS f Bar 1axs | 7es0 | C. VALENCIANA ns | ome Eﬁ}g 220003 pbadoay %?
Las Paimas Girona 134T0 ams | A = s v ,m ,..ﬂ -
Sarea Cne ' s | am| Castolen 2e | %‘m n A domingos, . clpanes
Tarmagona a0sT 8 | Valonoa o7 0 Del 24710 diaria, Cava®, ope. cupones + 4.95€.
CANTABRIA n| om Del 01 “Marato TV, ope. 10
EXTREMADURA CEUTA Del 0612113 al 1571213, diaria, ibro "La Cuina e , 6pc. cupanss + 5,956,
‘Badajoz MELILLA N Dal 131 sahadas y domingos, o Mandela®, ope. cupones + 9,.95€
Clant Dl TA/1213 f 15712113, ahacon  omingos, e e Cale, o oS
— Del 21112113 al 2012113, sabados y domingos, CD "Oh Happy Day’, ope. cupones + 9,95€
OTROS DATOS DE INTERES: .
Tatal Nacional tsses | ea2s | | e exchiye dd computo general o trada y o 20108113 por causas ajenas al
Total Extranern 181 ors .
Junto con la edoion de e entrega ol "Magazine”, de LV. Magazne,
Difusién IEENRETY ) S

WSWMYMDETEMNAM
Los Anexos 1y ool "A 731" de
la3 Nomnas Tecnicas uecuw . - .

Los Anexos
“Ar. IJTOSIBWTWQOW
Esfos Anexos lorman

PRECIOS:
Precio portada: 1,30€ de lunes a viemes, 1,50€ ios sabados y 2,50€ los domingos.
Precio suscripcion anual 449€ ¥

PROMOCIONES:
Hasta ol 1301113, sdbados y domingas, “Joles de les Lietres Catalanes®, ope. cupones +
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