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Los nuevos Indices de Precios
de Exportacion y de Importacion

Pedro Revilla

Subdirector General de Estadisticas Industriales y Agrarias. INE

En noviembre de 2006 se difundieron las primeras estimaciones de los nuevos indices de Precios de Ex-
portacion y de Importacion. Estos proyectos responden a la necesidad de hacer frente a la demanda de in-
formacidn sobre la evolucion de los precios del comercio exterior, en una economia crecientemente interna-

cionalizada como la espanola.

Los indices de precios de comercio exterior, junto a los indi-
ces de precios de productor y los indices de precios de consu-
mo, constituyen, para muchos expertos, los indicadores fun-
damentales para el seguimiento de los precios en una econo-
mia.

Los precios de productor y de consumo se elaboran de ma-
nera habitual en un elevado ndmero de paises. En Espafia, los
Indices de Precios Industriales (IPRI) y los indices de Precios
de Consumo (IPC) cuentan con una larga tradicion en el sis-
tema estadistico. Sin embargo, las dificultades, tanto de indo-
le tedrica como practica, de los indices de precios de comer-
cio exterior, han impedido su elaboracidn en la mayor parte de
los paises.

Ante la carencia de estos indicadores se viene utilizando,
como variable “proxy”, los indices de Valor Unitario de co-
mercio exterior (IVUs). Su utilizacion en sustitucion de in-
dices especificos de precios, calculados a partir de la ob-
servacion directa de los precios de determinados modelos de
productos, plantea ciertos problemas. Los 1VVUs no s6lo mi-
den variaciones “puras” de precios, sino que reflejan también
variaciones ocasionadas por los cambios de calidad de los
productos o por el efecto composicién, como es caracteristico
en los valores unitarios.

El interés por indices especificos de precios de comercio
exterior ha crecido en los ultimos afios con los procesos de
globalizacion econdémica, la transmisién de precios en los di-
ferentes mercados y la importancia de la competitividad a es-
cala internacional. En nuestro caso, este interés resulta aln
mas patente con la creciente internacionalizacion de la eco-
nomia espafiola que, de ser tradicionalmente cerrada, ha pasa-
do a ser una de las més abiertas de la Union Europea.

Asi pues, la necesidad de la elaboracion de estos indices
especificos de precios de comercio exterior responde a la
satisfaccion de la demanda, tanto de usuarios en el &mbito
espafiol como en el de la UE. En el ambito europeo, constitu-
ye una de las prioridades fundamentales expresadas por las
instituciones comunitarias, entre ellas el Consejo ECOFIN, la
Comision Europea, Y, especialmente, el Banco Central Euro-

peo para el desarrollo de la politica monetaria en la Zona Eu-
ro. Prueba de ello es la inclusién de los precios de importa-
cién como uno de los diecinueve Principales Indicadores Eco-
némicos Europeos, establecidos por el Consejo Europeo para
el seguimiento de la politica econdmica y monetaria. Por otra
parte, la implantacion de estos dos indicadores es de obligado
cumplimiento para los paises miembros de la Unién Europea,
tras la modificacion, en Julio de 2005, del Reglamento sobre
las Estadisticas Coyunturales. Uno de los principales aspectos
de esta modificacién se refiere, precisamente, a la obligato-
riedad de la elaboracién de indices especificos de precios de
comercio exterior, no aceptandose, como hasta ahora, la utili-
zacion de indices basados en los valores unitarios.

La puesta en funcionamiento de estos proyectos se enmar-
ca dentro del esfuerzo del INE por poner a disposicién de los
usuarios nuevos indicadores coyunturales, capaces de dar res-
puesta a diversos compromisos institucionales y, en especial,
a los requerimientos de la UE. En el &mbito de los indicado-
res industriales, este esfuerzo se ha reflejado también en la
publicacion de los indices de Cifras de Negocios y de los In-
dices de Entradas de Pedidos.

El proceso de implantacion de los indices

La implantacion y puesta en funcionamiento de proyectos de
la complejidad de los sistemas de Indices de Precios de Ex-
portacién y de Importacion comprende la realizacion de ta-
reas estadisticas de indole muy diversa. Entre ellas pueden
mencionarse la explotacion de la informacion de base para la
determinacion de la arquitectura analitica de los indices, o la
realizacién de una encuesta piloto y de una encuesta de inicio,
hasta llegar, finalmente, a la puesta en funcionamiento de una
encuesta continua, de la que se obtienen los datos primarios a
partir de los que se calculan los indices.

Para llevar a cabo la configuracion de la arquitectura anali-
tica se ha realizado un estudio de la estructura del comercio
exterior espafiol, a partir de la informacién estadistica de base
existente, tanto la especifica de comercio exterior como la
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procedente de encuestas sectoriales industriales. El afio para el
que se ha realizado dicho estudio ha sido principalmente el
2005, aunque también se han considerado afios anteriores, con
objeto de corregir algunos efectos meramente coyunturales.

‘ ‘La informacion de los
correspondientes precios
se obtiene a través

de una encuesta contin
de periodicidad mensuﬁ ,

A la hora de seleccionar las actividades industriales que in-
tegran los indices, se ha buscado una cobertura préacticamen-
te exhaustiva. Asi, se incluyeron casi 200 actividades indus-
triales, que suponen mas del 98% del total, tanto de las expor-
taciones como de las importaciones. Unicamente no se inclu-
yeron las actividades con valores de exportacién e importa-
cidn insignificantes o nulos, ni aquéllas en las que no es fac-
tible observar a lo largo del tiempo el precio del mismo pro-
ducto, por tratarse de actividades que trabajan por encargo y
fabrican en cada momento modelos diferentes de acuerdo al
pedido realizado.

Posteriormente, se procedi6 a la seleccion de la cesta de pro-
ductos representativos. El criterio de seleccion se basé en la
importancia de cada producto en los flujos de las exportacio-
nes y las importaciones, intentando obtener, para cada activi-
dad, la mayor cobertura posible. De este modo se seleccion6
una cesta de unos 2.000 productos para las exportaciones y otra
de tamafio similar para las importaciones. La cobertura alcan-
zada respecto al total de transacciones es del 94% en el caso de
las exportaciones y del 97% en el de las importaciones.

El siguiente paso en la configuracién de la arquitectura ana-
litica consisti6 en la obtencién de un panel de establecimien-
tos informantes, que exporten e importen los productos selec-
cionados en las cestas. Para ello, se eligieron las empresas mas
representativas, basandose en la informacion del comercio
exterior. Posteriormente se cruzo esta informacion con el Di-
rectorio Central de Empresas del INE, para poder descender al
nivel de los establecimientos que integran estas empresas. La
seleccion de la muestra, como es habitual en este tipo de indi-
ces, es intencional, incluyéndose las unidades con mayores
volimenes de exportaciones e importaciones. Se selecciona-
ron unos 9.100 establecimientos correspondientes a unas
7.300 empresas. En conjunto, los establecimientos incluidos
representan mas del 80% de las transacciones efectuadas,
tanto de exportaciones como de importaciones.

Finalmente, el Gltimo paso en la determinacion de la arqui-
tectura analitica de los indices ha sido el calculo de las pon-
deraciones a los diferentes niveles de agregacion, basandose,
en cada caso, en la importancia relativa de las exportaciones
e importaciones en el afio 2005.

Antes de iniciar la encuesta continua para la obtencion de
los precios se llevaron a cabo dos operaciones de campo. En
primer lugar, una encuesta piloto, entre los meses de septiem-
bre y diciembre de 2004, con objeto de contrastar la metodo-
logia y los procesos programados para la elaboracion de los
indicadores. Posteriormente, en enero de 2005, la denomina-
da Encuesta de Inicio, para determinar y seleccionar las sub-
variedades o modelos concretos méas representativos, con la
descripcion de todas las especificaciones oportunas.

Una vez determinados, al menos de manera tentativa, el
conjunto de modelos concretos que exporta 0 importa cada
establecimiento, la informacion de los correspondientes pre-
cios se obtiene a través de una encuesta continua de periodi-
cidad mensual. La encuesta utiliza un cuestionario personali-
zado para cada unidad informante, en el que se relacionan los
modelos de los que se solicita, mensualmente, el precio de
importacion o exportacién de cada periodo de referencia. Este
cuestionario se envid a las empresas informantes a partir del
mes de referencia de febrero de 2005. Durante todo el afio
2005, afio base de los indices, se fueron perfilando de forma
definitiva los modelos de cada establecimiento, en estrecha
colaboracion con las empresas informantes.

Situacion actual y perspectivas

Los Indices, de acuerdo al Reglamento europeo de Indicado-
res Coyunturales, tienen como primer periodo de referencia
enero de 2006, siendo 2005 el afio base. Desde noviembre de
2006 se publican indices agregados con caracter provisional,
estando sujetos a posibles revisiones. Se necesitara disponer
de una serie més larga para realizar una valoracion adecuada
de su comportamiento.

‘ ‘_a cobertura alcanzada
respecto al total de
transacciones es del 94%
en el caso de las exportaciones
y del 97% en el de las
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Importaciones

Se espera que, a medio plazo, una vez que sean elaborados
indices de precios de comercio exterior con mayor detalle de
ramas de actividad y de mercados geograficos, y analizados
en conjunto con otros indicadores, permitan mejorar notable-
mente el conocimiento del mecanismo de formacion de pre-
cios de la economia espafiola. Al mismo tiempo, integrados
con el resto de indices de los paises europeos, que se encuen-
tran en un proceso similar de implantacion con una metodo-
logia comun, sirvan para mejorar el andlisis de la inflacion de
la Zona Euro y del conjunto de la Unién Europea.



